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Mexikaner kaufen mehr Korperpflegemittel

Mexico, D.F. (gtai) - Mexiko ist nach Brasilien der zweitgré3te Kosmetikmarkt in Lateinamerika,
gleichzeitig der wichtigste Exporteur der Region. Dadurch dirfte auch die Produktion weiter
steigen. Der Direktverkauf gilt als wichtiger Verkaufskanal. Auslandische Unternehmen bauen ihre
Produktionskapazitdten aus. So eréffnete Beiersdorf 2014 eine Fertigungsstatte in Silao.

Nach Befragungen von Nielsen stieg der Absatz von Kosmetika und Koérperpflegemittel im
Einzelhandel in den zwdlf Monaten bis Oktober 2014 nach Volumen um 5,0% und wertmaRig um
4,7%. Dabei konnte nach Volumen vor allem der Verkauf von Deos (+12%), Windeln (+9%),
Damenbinden (4%), Zahnbursten (5%), Haarfarbemitteln (5%) und Shampoos (4%) zulegen,
wahrend Hautcreme (-1%) und Mittel gegen Haarausfall (-1%) einen Riickgang erlitten.

Im Jahr 2014 hat mengenméRig lediglich die Produktion von Haarfarbemitteln (Januar bis Oktober:
+20,9%), Deo-Spriuhdosen (+4,9%), Trockendeos (+13,2%) und Gesichtscreme (+1,4%)
zugenommen. Starke Einbriche erlitt der Ausstof? von Haarfixiermitteln (-14,0%), Duftwasser und
Parfums (-12,7%), Shampoo (-6,1%), Korperseifen (-8,6%), Hand- und Kérpercremes (-4,2%) und
Roll-on-Deos (-4,3%). Leichte Riickgadnge gab es bei Zahnpasta (-1,2%), Make-up-Grundierungen
und Puder (-2,7%) und bei Lippenstiften (-0,2%).

Marktforscher von Euromonitor erwarten bei Hautpflegemitteln und Haarpflege bis 2018 jéhrliche
Zuwachse von 2%. Gleiches gilt fiir Schminkprodukte. Fiihrend sind hier die Direktverkdufer Avon,
Jafra und Mary Kay vor Unilever und L'Oreal. Auch bei Duftwassern ist der Direktverkauf der
wichtigste Absatzkanal. Hier steigt der Verkauf mit starkerer Verfiigbarkeit in Einkaufszentren und
auch Apotheken. Conditioner wird in Mexiko kaum genutzt und entsprechende Kampagnen der
Industrie haben bisher nicht gefruchtet.

Deos, wo Unilever klar fuhrend ist, kdnnten nach Prognosen von Euromonitor bis 2018 um jahrlich
4% zulegen. Bei Seifen, Duschgels und Shampoos wird der Absatz durch eine stérkere
Marktsegmentierung angetrieben sowie von der hohen Nachfrage der mannlichen Bevélkerung
nach auf diese Bevolkerungsgruppe zugeschnittenen Angeboten. Gleichzeitig verdrédngen
Flissigseifen harte Seifen im Markt. Der filhrende Anbieter bei Seifen, Duschgels und Shampoos
ist Procter & Gamble.

Nach Informationen des Branchenverbandes Canipec (Camara Nacional de la Industria de
Productos Cosmeéticos) liegen die Pro-Kopf-Ausgaben bei Kosmetik und Kérperpflegemitteln bei
einem Gesamtmarktvolumen von etwa 9,2 Mrd. US$ in Mexiko derzeit bei lediglich 73 US$ pro
Jahr. Das restliche Lateinamerika liege bei 110 US$ vor allem angetrieben durch Brasilien. In funf
bis zehn Jahren kénne Mexiko ein Niveau von 100 US$ erreichen, so die Prognose des
Verbandes.

Auch wenn die Hoffnungen sich nicht erfillen, diirfte die Produktion steigen, da Mexiko ein immer
wichtigerer Exportstandort fir Nord- und Lateinamerika ist. Das Land hat 2013 mit 3,9 Mrd. US$
an Exporten einen Handelstberschuss von 2,0 Mrd. US$ erwirtschaftet. In den vergangenen
Jahren haben ausléndische Unternehmen ihre Produktionskapazitaten weiter ausgebaut. Nach



neuen Fabriken von L'Oreal und Unilever im Jahr 2012 hat auch Beiersdorf im Juli 2014 eine neue
Fertigungsstatte in Silao erdffnet. Avon erweitert die Duftwasser-Produktion in Celaya und will
auch Hautpflegemittel in Mexiko herstellen. Belcorp aus Peru will Anfang 2015 mit dem Bau einer
neuen Fabrik in Querétaro beginnen.
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